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BRAND IDENTITY




THE NATURAL FACE OF FASHION




ROMANTIC



STRONG LADY




SOPHISTICATED




ADELIN

E LA PERFETTA FUSIONE TRA LEG-
GERO ROMANTICISMO E RICERCA-
TA ELEGANZA, ISPIRATA ALL’EST-
ETICA DEL PASSATO E RIPORTATA
NELL OTTICA MODERNA, CHE
SECUE IL TEMA DEL
MINIMALISMO PRESTANDO MOLTA
ATTENZIONE Al DETTAGLI.




IL BRAND NASCE DAL
BISOGNO DI  CREARE

QUALCOSA DI ESTETICA-
MENTE BELLO, CONFOR-
TEVOLE, SEMPLICE MA
ALLO STESSO TEMPO
SOFISTICATO E AL PASSO
CON LE TENDENZE.




VISION

PROPONE CAPI UNICI, CREATIVI E DI TENDENZA AD UN PREZZ0O MEDIO-ALTO. OCGNI CAPO VIENE
PROCETTATO E REALIZZATO MANUALMENTE ALL INTERNO DI UN LABORATORIO SARTORIALE CON I
TESSUTI NATURALI, SOSTENIBILI E DI ALTA QUALIT;\. QUESTO ATTRIBUISCE ANCOR PIU UNICITA E
VALORE AGLI ABITI.LE CAPSULE COLLECTION PREVEDONO UNA LIMITATA QUANTIT;& DEl PEZZ1,
QUESTO PERMETTE DI PRODURRE CAPI DI ALTA QUALITA.

MISSION

PER L’AZIENDA I: IMPORTANTE CONSERVARE ALCUNE CARATTERISTICHE FONDAMENTALI COME:
-LLA PRODUZIONE IN ITALIA, PUNTANDO COSI SU MADE IN ITALY.

-L’ARTIGIANATO - HAND MADE

-L,lMPREND[r[‘OR[A, DANDO POSSIBILITA DI LAVORO A PIU PERSONE.

-LA SOSTENIB]L[TJ‘\, ANDARE ALLA CONTINUA RICERCA DEI TESSUTI CAPACI DI DURARE NEL TEMPO.

TARGET

UNA FEMME FATALE, SENSUALE, ELEGANTE NEI MODI, FEMMINILE, BELLA, SFIZIOSA, SICURA DI SE, CON
UN FORTE CARATTERE MA ANCHE ROMANTICA E FRAGILE. QUES’I‘E CARATTERITICHE NON APPARTENGO-
NO A TUTTE LE DONNE, PER CUI NON E UN BRAND PER TUTTE LE TIPOLOGIE DI DONNA MA E RISERVATO
A CHI SENTE DI FAR PARTE INTERIORMENTE A QUESTO GUSTO E STILE. UNA DONNA CHE ACQUISTA CAPI
ADELIN E UNA FIGURA INDIPENDENTE E LIBERA DELL’ETA DAI 25 Al 40 ANNI, CHE NON FREQUENTA

BELLA HADID
27 ANNI

ROSIE HUNTINGTON
36 ANNI

2

LOCALI COMUNI, MA VA ALLA RICERCA DELLA PARTICOLARITA, DEI LUOGHI IN CUI S’ INCONTRANO BIANCA BALTI

4O ANNI
L’ARTE E LA NATURA, 1L TUTTO PER ALLONTANARSI DAL  CAOS DELLA VITA QUOTIDIANA. i
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LS DEMOISELLES

NEW CAPSULE COLLECTION

SPRING/ SUMMER 2026







ADFLIN

LA NUOVA CAPSULE COLLECTION E ISPIRA-
TA ALLE FORME DELLA NATURA, ALLA BEL-
LEZZA DEI PETALI DI FIORI, ALLE ONDE
MARINE, ALLE ALI DELLE FARFALLE O ALLE
SPETTACOILARI CONCHIGLIE. TUTTE
QUESTE MERAVIGLIE DELLA NATURA VEN-
GONO RISPECCHIATE NEGLI ABITI ELEGAN-
TISSIMI, DESTINATI A DIVERSI OCCASIONI.
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ADELIN

~MADE TODAY
FOR THE WOVNAN
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STORE INSPIRATION

DEsieN MINIMAL

Da QUI 1L B RAND TRAE FORTE ISPIRAZIONE PER ARREDARE IL PROPRIO NEGOZ10. QUESTA TIPOLOGIA DI
INTERIOR DESIGN RISPECCHIA A PIENO LA FILOSOFIA DEL BRAND. UN NEGOZIO MINIMALISTA £ CARATTE-
RIZZATO DA UNO SPAZIO VISIVAMENTE PULITO, CON UN DESIGN ESSENZIALE E UNA PALETTE CROMATICA
LIMITATA. LOBIETTIVO F© CREARE UN AMBIENTE ARMONIOSO E FUNZIONALE, DOVE L ATTENZIONE SI
GONCENTRA SULLA QUALITA E L UNICITA DEI PRODOTTI IN VENDITA.
IL. DESIGN MINIMAL PREDILIGE FINITURE NATURALI E FREDDE COME CEMENTO, MARMO E ACCIAIO. |
COLORI PRINCIPALI SONO IL BIANCO E IL GRIGIO CEMENTO, MA IN ALGUNI CASI POSSONO ESSERE INCLUSI
ANCHE COLORI ACCESI E FINITURE CALDE PER AGGIUNGERE UN TOCCO DI VIVACITA.




) 'J‘M**ﬁ/*
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I | |

NEL DESIGN MINIMAL, GLI ACCESSORI E LE DECORAZIONI SONO PRATICAMENTE ASSENTI. | MOBILI SI CARATTERIZ-
ZANO PER IL LORO TAGLIO NETTO E SOBRIO. TRA I PEZZI PIU COMUNI TROVIAMO:

TAVOLI LUNGHI E RETTANGOLARI, SIMILI A PARALLELEPIPEDI

NiCCHIE RETTANGOLARI, SPESSO RETROILLUMINATE

APPENDERIE SEMPLICI E LINEARI

MENSOLE IN LAMIERA PIEGATA

Turm QUESTI ELEMENTI CONTRIBUISCONO A UNA ESPOSIZIONE LINEARE E ORDINATA DEI PRODOTTI.

IL. BRAND TROVA LE CARATTERISTICHE PARTICOLARMENTE PIACEVOLI ANCHE NELLO STILE RUSTICO. PERCIO SCE-
GLIE NELLA PROGETTAZIONE DEL NEGOZIO I MATERIALI TIPICI COME: LEGNO E PIETRE, CON TESSUTI NATURALI E
COLORI CALDI, PER CREARE UN AMBIENTE ACCOGLIENTE E FAMILIARE.
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STORE DETAILS







RILEY CHARLES

I ’AREA VENDITA



FrrTING ROOM










BATHROOM




| LLUMINAZIONE
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PANORAMICA DEL PROGETTO:

UN NEGOZI0 DI MODA FEMMINILE SI RIVOLGE SPECIFICAMENTE ALLE ESIGENZE DI ABBIGLIAMENTO
E ACCESSORI DELLE DONNE, CHE RIFLETTONO LE TENDENZE CONTEMPORANEE E L ESTETICA PER-

SONALLE.

IL DESIGN ATTENTAMENTE PIANIFICATO E IL LAYOUT STRATEGICO MIRANO A CREARE UN AMBIENTE
DI VENDITA MEMORABILE CHE FAVORISCA LA FIDELIZZAZIONE DEI CLIENTI E UNA FORTE IDENTITA
DEL MARCHIO.

CONCFPI STORF:
ADELIN E UN NEGOZIO DI MODA ELEGANTE E MODERNO, PROGETTATO PER OFFRIRE ALLE DONNE
UN’ESPERIENZA DI SHOPPING LUSSUOSA E CONFORTEVOLE. GLI INTERNI FONDONO IL LUSSO CONTEM-

PORANEO CON FORME ORGANICHE MORBIDE, LUCI CALDE E TEXTURE NATURALI, CREANDO UNO SPAZIO
ELECANTE E ACCOCLIENTE. LLA PALETTE DI COLORI DEL NEGOZIO E NEUTRA E RAFFINATA, GARANTEN-

DO CHE L. ATTENZIONE RIMANGA FOCALIZZATA SU ABBIGLIAMENTO.
IL NEGOZIO E CARATTERIZZATO DA UNO STILE ELEGANTE, DOVE MODA E INTERIOR DESIGN SI FONDONO
P E R F E T T A M E N T E

OBBIFTTIVO

[.”OBIETTIVO DEL DESIGN I CREARE UN” ATMOSFERA INVITANTE E CONFORTEVOLE PER 1 CLIENTTI, ESAL-
TANDO AL CONTEMPO L’ESTETICA MODERNA ED ELEGANTE DEL MARCHIO. L. ARREDAMENTO E CON-
TEMPORANEO ED ELEGANTE, CON UN’ENFASI SUL MINIMALISMO.
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IL. NEGOZIO I COMPOSTO DA 3 AREE PRINCIPALI VISIBILI AL CLIENTE: L’ AREA VENDITA, LA ZONA
CAMERINI E ZONA RELAX.

[LA ZONA BAR E LUOGO DOVE SARA POSSIBILE GRADIRE UN CALICE DI PROSECCO GODENDO MINUTI
DI RELAX NELL ATTESA DEL FITTING.

LA ZONA CAMERINI E PROGETTATA PER ESSERE RISERVATA E CONFORTEVOLE, CON DIVERSE CABINE

PRIVATE E POSTI A SEDERE.

MA VI SONO ALTRE 2 ZONE DOVE SI SVILUPPA E NASCONO TUTTE LE IDEE PER LE FUTURE COLLE-
ZIONI: ZONA DELL UFFICIO STILE, DOVE VENGONO PRESE LE DECISIONI FONDAMENTALI E ZONA
DELLA CONFEZIONE O DELLE MODIFICHE SARTORIALI.







IL NEGOZIO I CURATO NEI MINIMI DETTAGLI, A

PARTIRE DAI MATERIALI FINO ALLE DECORAZIONI.

(COME MATERIALI PRINCIPALI ABBIAMO: IL CEMENTO,
PRESENTE SULLE PARETI F SULLA SCALA, LASCIATO
LEGGEREMNTE GREZZO, PER DARE UN TOCCOP DI
MODERNITA. :
IL PAVIMENTE E REALIZZATO IN MARMO DI CARRARA.

_ [1. MATERIALE CHE RAFFORZA 1. CONCETTO DI
e ELEGANZA E IL LEGNO, PRESENTE IN GRAN PARTE
DELLE DECORAZIONI. MENTRE LA SCELTA DEI
VASI CON PIANTE E DEI TAPPETI CONTRIBUISCONO
A CREARE UN AMBIENTE FAMILIARE.













l1. NECOZIO RISULTA ESSERE MOLTO SPAZIO-
SO, QUESTO PERMETTE DI CREARE UN ESPERI-
ENZA DI SHOPPING CONFORTEVOLE ED ESTE-
TICAMENTE GRADEVOLE.LO SPAZIO AMPIO E
PRESENTE ANCHE NELL’ARFA DEL LABORATO-
RIO SARTORIALE, PER DARE LA POSSIBILITA DI
SVOLGERE IL LAVORO AL MEGLIO POSSIBILE.
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SITO WEB
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ABOUT US

LET'S SHOP—>



MENU FIND YOUR STORE EN v O\ @ ﬂ

SHOWS
WOMAN >
COLLABORATIONS
CUSTOMER SERVICE
SHOW ROOM

DO YOU NEED HELP?

adelincollection@gmail.com

FOLLOW US

LET'S SHOP—>»
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LET’S SHOP—»



XIMENU
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LET'S SHOP—>



A CURA DI : MARINA MELE
Corso: VisuaL MERCHANDISING
DocenT: EMANUELE [TURLARO

ACCADEMIA DELLA MODA E DEL DESIGN
SITAM LECCE
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